
第一生命のインパクト志向のあり方
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「世間の人が喜ぶか、
なくても良いと思うか考えよ」

お客さま・社会の課題解決への貢献を通じて
自らも成長する経営を絶えず目指してきた
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４つの体験価値および地域・社会の持続性確保に関する重要課題への貢献


